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segunda noche del evento. 
“Pero, lo más importante es 
que los delegados que estu-
vieron aquí fueron los pro-
fesionales de viajes que se 
tomaron realmente en serio 
las relaciones y los nego-
cios”, consideró Still. 

Entre los múltiples ora-
dores que participaron de las 
jornadas, se destacó la pre-
sencia de Alfredo Gonzá-
lez, de AG Hospitality; Pa-
blo Singerman, del Estudio 
Singerman and Makon; Ju-
liana Peña, del Orlando In-
ternational Airport; y Maria 
Hulsewe, de North Ameri-
can Destinations, entre otros. 

Por su parte, Heather 
Still, subdirectora gene-
ral La Cita de Las Améri-
cas, subrayó que este evento 
fue especialmente significa-
tivo por las historias de los 
delegados que participaron. 
“Algunos se volvieron muy 
creativos con sus vuelos, 
por ejemplo los que vinieron 
desde Sudamérica a través 
de América Central, hasta 
Atlanta y luego Tampa, pa-
ra después alquilar un auto y 
así llegar a reunirse con no-
sotros en Kissimmee”, aco-
tó. Y agregó: “Por cada dele-
gado que se registraba en el 
mostrador de inscripción ha-
bía como una pequeña fies-
ta. La mejor parte de nuestro 
trabajo es establecer relacio-
nes con la gente del merca-
do. Y fue la belleza de esas 
relaciones lo más destacado 
de La Cita VII”. 

Todo esto tiene que ver 
con las alertas que se cono-
cieron previo al inicio del 
encuentro respecto al hura-
cán Dorian. “Con la seguri-

dad de nuestros delegados 
siempre en mente mientras 
monitoreábamos de cerca 
el desarrollo, decidimos que 
íbamos a tener un evento in-
creíble a pesar de los desa-
fíos. No teníamos ni idea de 
lo increíble que iba a ser”, 
continuó Still. 

Finalmente, los organiza-
dos no dudaron en asegurar 
que el éxito de La Cita tam-
bién se logró gracias a los 
patrocinadores que los apo-
yaron en cada paso del ca-
mino, entre los que se en-
contraban Naples, Marco Is-
land, Everglades CVB, Visit 
St. Pete/Clearwater, Visit 
Florida, Travel Ace Assis-
tance, The International In-
bound Travel Association, 
Simon Shopping Destina-
tions y American Airlines, 
entre otros. “Fue un even-
to único en muchos senti-
dos”, concluyó el ejecutivo.  
La próxima edición de es-
te evento “estilo boutique” 
se realizará en Naples/Mar-
co Island del 9 al 11 de sep-
tiembre de 2020.

 z lacitaamericas.com

En el Omni Orlando Re-
sort en Championsgate, se 
concretó la VII versión de 
La Cita de Las Américas. La 
inauguración fue encabeza-
da por Rick Still, director 
general del encuentro, que 
en esta edición contó con un 
total de 202 empresas par-
ticipantes y 272 delegados, 
los cuales llegaron desde 
22 países. Pero, sin dudas, 
el dato que marcó el cierre 
fueron las más de 5000 citas 
que se solicitaron durante el 
evento. “Además, la dele-
gación también fue confor-
mada por 40 medios de co-

municación, 94 proveedores 
y 68 compradores”, desta-
caron por parte de la orga-
nización. A su vez, hicieron 
hincapié en que este es un 
evento exclusivo de citas in-
dividuales en el que duran-
te tres días se enfocan en 
establecer relaciones y aso-
ciaciones para aumentar los 
viajes entrantes desde Méxi-
co, Centro y Sudamérica, y 
el Caribe.

Continuando con la eva-
luación de los resulta-
dos, Still resaltó el “traba-
jo asombroso” que hicieron 
los anfitriones, Omni Orlan-

do en Championsgate y Ex-
perience Kissimmee. 

Agenda completa

El primer día de La Cita 
de Las Américas se llevaron 
a cabo seminarios de orado-
res líderes de la industria, 
entre los que se encontraban 
las “Sesiones de actualiza-
ción del mercado latinoame-
ricano” y el “Panel anual de 
aerolíneas”. 

El programa también in-
cluyó la mágica función a 
cargo de Disney Destina-
tions, la cual tuvo lugar la 

Kissimmee albergó 
una nueva versión de 

este encuentro 
que reúne a los 

representantes de la 
industria de Las 

Américas y se enfoca 
en “la importancia 

de las relaciones 
interpersonales”. 

La Cita, encuentro estilo boutique

“Sin dudas el 
dato que marcó 
el cierre fueron 
las más de 5000 
citas que 
se solicitaron 
durante 
el evento”. 

Rick y Heather Still
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